Actividad: Desarrollo de respuesta

1. Determinar el target según corresponda para la región Latinoamericana.
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Tipos de segmentación 
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1. Desarrollar la estrategia digital según el ecosistema digital entre el año 94-99.
La estrategia digital para el momento son los banner donde podría direccionarte a un sitio web y mostrar algún tipo de promoción, palabra en colores muy chocante. 
Propondría hacer una campaña digital en crear banner de descuento, donde enviaría todo el tráfico posible en el sitio web de Nike para ver un descuento y que eso se aplica en la tienda. 
También en ese momento Ad Network, que ayudaba a las marcas a anunciarse en distintas webs desde un mismo dashboard.
[bookmark: _GoBack]

“¡Entra ahora en Nike!”




¡Pincha aquí y obtené beneficio!



Consigue un descuento en Nike ahora
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Segmentacién psicografica.
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Segmentacion del comportamiento.
Jévenes que salgan, y esten en constante
actividad en pavimento, que patinen,
caminen largas distancias.
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Have you ever clicked

your mouse right HERE? -
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EGMENTACION NIKE

Aproximadamente el 95% de la poblacion utiliza
calzado deportivo ésta es su caracteristica
homogénea pero no toda la poblacion utiliza un
mismo tipo de tenis, esta segmentacion la dividimos
en diferentes mercados de acuerdo a diferentes
variables de la poblacién que utiliza este calzado:

*Analizar su ubicacion: México

*Rango de edad: Jévenes y adultos

+Género: hombres y mujeres

«Nivel socioeconémico: A/B, C+y C

«Estilo de Vida: Deportistas, estudiantes
«Comportamiento de compra: Moda, Estatus,
comodidad
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importante partes del mercado:
1)Deportistas que se preocupan por un mejor
rendimiento, comodidad, productos de calidad que
les brinde beneficios al momento de una
competencia.

2)Adolescentes que buscan una identificacion de
personalidad, un estilo comodo y vanguardista,
status social, disefios innovadores y calidad en el
producto aun cuando los precios sean elevados.
3)Adultos buscan comodidad, calidad y status socia
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PERFIL DEL CONSUMIDOR DEL MERCADO META _

Los consumidores que quiere abarcar Nike
es un mercado joven de 12 anos a 18 anos de edad,
con hijos, sin hijos, estudiantes o trabajadores,

hombres y mujeres jovenes que se sientan atraidos
por productos de calidad, con disenos innovadores,
que les guste vestir de forma casual y busquen

comodidad en su vida diaria, status social.
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Segmentacion demografica
Género: masculino, femenino.
Edad: 12 a 18 afios.
Estado civil: solteros, casados, con hijos,
sin hijos.

Ocupacién: estudiantes, trabajadores.
Ingresos: aun dependen de los padres.
Nivel socioeconémico: AB, C+, C, D+, D.
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Segmentacion geografica
Pais: México.
egion: norte, centro y sur de la Republid
Mexicana.
Clima: Himedo, Calido





